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no Setor Cervejeiro
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Sobre a ABRADEG

 Legalmente criada

e Assoclia ¢ao sem fins lucrativos
 Foco no consumidor

e Atuacao internacional
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Craft Brewers




Sobre a ABRADEG

 Representa o consumidor de cerveja no Brasil

e Proximidade do consumidor individual e coletivo,
COmo grupos e confrarias

e Apoia toda acao que fomente o mercado
Pesquisas de mercado

INICIANTE ~ INTERMEDIARIO | AVANCA

ABRALEG




EgRlinrrestaurante nao pedimos
(Um prato de comida”.
PDENNESMAa forma, o consumidor
pfeeNguer pedir “Uma Cerveja”...

Michael Jackson

The beer hunter




Pesquisa ABRADEG

DAGOS gerrlp el 9 esqlnsa‘

o /6% da regiao sudeste
e 37% do RJ
 Foco no Segmento Premium



Pesquisa ABRADEG

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%



Pesquisa ABRADEG

46 - 55 anos

36 - 45 anos

26 - 35 anos

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%



Pesquisa ABRADEG

AS| Preierencies - r\mrlrgor




Pesquisa ABRADEG

AS Preierencias - Coloracao:

0 17% preferem cervelas com cores fort
o 38% para Rubi/Red - Avermelhadas
o 23% para Browns — Tons marrons/café

£y
B0
4R
TR
36
24
12
- —. -
- e ol
| 2 1 4 5 G

Claras Escuras

—

[LLt

— <

142rg) pousay Aoumsmy QIDHUDIE - S
$2107) 9p bIng

!
W

(1]

—

I-\. < :'

=

] 8

B G

{ B

'l

Lo S

&

=

o«

@ [



Pesquisa ABRADEG

Qual seu primeiro contato gue o levou a experimentar
cervejas especiais?

Sites de Internet
3%

—_— Por curiosidade prépria,
compreiem
supermercado.
35%

Propaganda em revistas
0%




Pesquisa ABRADEG

O qué mais afeta sua decisao de compra?

Preco 15% '

Qualidade 83%

O consumidor quer gqualidade!




Pesquisa ABRADEG

O qué acha dos PRECOS das cervejas especiais?

Carissimo
14%

Pouco elevado
36%

Muito barato
0%




Pesquisa ABRADEG

Com que frequéncia consome cervejas especiais?

la 2 vezes p/més
37%

la 2 vezes p/semana
51%
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E preciso amadurecer
0 mercado!




Maturidade do mercado

A maturidade € o proximo passo!

A evolucao no consumo sera resultado da
orientacao ao consumidor sobre:

— Ingredientes

— Sabores

— Ocaslioes de consumo ]
— Dicas e harmonizacoes

— Diferentes tipos e estilos de cerveja 1
| ——




Maturidade do mercado

Mas como amadurecer?
1. Informacao para o consumidor
2. AcOes para crescimento do mercado




Maturidade do mercado

Informacao para o consumidor:
Eventos e Degustacoes SUPER
Informacdes na midia "

Cartas de cervejas e cardapios
adequados (Bares, Hotéis e
Restaurantes)

Tabloides nas redes auto servigo,
com dicas de harmonizacao

Visitacao a cervejarias r
Festivais durante o ano e melhor kL
distribuidos pelo pais

Tabldide usado por rede mineira




Maturidade do mercado

AcoOes para crescimento do mercado:

e Estimular abertura de novas cervejarias
(linha de crédito propria)

e Patrocinar pesquisas de novos produtos
 Fortalecer Escolas de cervejeiras como

SENAI e UEPA.




Competicao x Qualidade

A competicao saudavel pode trazer
ao consumidor final:

— Inovacao nos produtos (embalagem,
formulas, apelo, etc.)

— Malor variedade de estilos de cerveja
— Precos mais justos (segmento Premium)

— Aprimoramento do Conhecimento sobre
cervejas do consumidor final

— Criatividade na conquista do consumidor




O gué o consumidor quer

eformulacao dos rotulos
Scalizacao, p0|s garante gualidade



O qué o consumidor quer

1) Reformula cao dos r 6tulos
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O gué o consumidor quer
e produtos nao autor/ \
ejas fora da validade\-\
los de envio de denuncias
or, apoiando o fiscal



O gué o consumidor quer

N

3) Visipilidac
Viaior fac JJJFJcldr‘ na consulta de produtos:
s, Consumidor podera consultar via celular e
nternet o registro de um produto
Colocar em portal as acoes de fiscalizagao em
andamento
Visibilidade do Chopp — Informacbes do Lote
gdevem ficar no estabelecimento para consulta.
Viotives: Chopp contaminado, venda de marca

‘semelhante”.



O gué o consumidor quer
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sumidor brasileiro.



O gué o consumidor quer




CONTATOS

Marcelo Cerqueira
marcelo@abradeg.com.br

Wwww.abradeg.com
Wwww.abradeg.com.br



Sobre o Autor

Xecutivo de mult nacional respons avel pela gestao

| produ ¢ao, apoio a projetos e implanta ¢ao e Rollout
modelo de gestao para subsidi arias no continente
fricano, oriente m edio e europa.
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Gestao Empreendedora IBMEC
la - COPPEAD
MBA em Projetos — IBMEC

Curses de Aprimoramento UCLA e IMD (Su  ica)



ABRADEG

Associacao Brasileira de Degustadores de Cerveja
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