DECRETO N. 2.018 - DE 1° DE OUTUBRO DE 1996

RegulamentaaLei n°. 9.294, de 15 de julho de 1996, que dispde sobre as restri¢des a0 uso e a propaganda
de produtos fumigenos, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos do
§ 4° do artigo 220 da Constituicéo.

Nota: RegulamentaalLei n°. 9.294/1996

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuic&o que Ihe confere o artigo 84, inciso 1V, da
Constituicdo, e tendo em vista o disposto naLei n®9.294, de 15 de julho de 1996,

DECRETA:
CAPITULOI
Disposi¢oes Preliminares

Art. 1° O uso e a propaganda de produtos fumigenos néo proibidos em lei, derivados ou ndo do tabaco, de
bebidas alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estdo sujeitos as restricdes e
condicoes estabelecidas na L el n° 9.294, de 15 de julho de 1996, na Lei n°. 8.918, de 14 de julho de 1994,
nalLe n®6.360, de 23 de setembro de 1976, e naLei n°. 7.802, de 11 de julho de 1989, nos seus
respectivos regulamentos, e neste Decreto.

Art. 2° Para os efeitos deste Decreto sao adotadas as seguintes definicoes:

| - Recinto Coletivo: local fechado destinado a permanente utilizaggo simulténea por varias pessoas, tais
como casas de espetécul 0s, bares, restaurantes e estabel ecimentos similares. Sdo excluidos do conceito os
locais abertos ou ao ar livre, ainda que cercados ou de qualquer forma delimitados em seus contornos,

Il - Recintos de Trabalho Coletivo: as areas fechadas, em qualquer local de trabalho, destinadas a
utilizacdo simultanea por vérias pessoas gque nela exercam, de forma permanente, suas atividades;,

Il - Aeronaves e Veiculos de Transporte Coletivo: aeronaves e veiculos como tal definidos na legislacéo
pertinente, utilizados no transporte de passageiros, mesmo sob forma ndo remunerada;

|V - Area devidamente isolada e destinada exclusivamente a esse fim: a &rea que no recinto coletivo for
exclusivamente destinada aos fumantes, separada da destinada aos ndo-fumantes por qualquer meio ou
recurso eficiente que impega a transposi ¢ao da fumaga.

Art. 3° E proibido o uso de produtos fumigenos em recinto coletivo, salvo em érea destinada
exclusivamente a seus usuérios, devidamente isolada e com arejamento conveniente.

Paragrafo unico. A area destinada aos usuarios de produtos fumigenos devera apresentar adequadas
condi¢des de ventilagdo, natural ou artificial, e de renovagdo do ar, de formaaimpedir o acimulo de
fumaga no ambiente.

Art. 4° Nos hospitais, postos de salde, bibliotecas, salas de aula, teatro, cinema e nas reparti¢cdes publicas
federais somente sera permitido fumar se houver &reas ao ar livre ou recinto destinado unicamente ao Uso
de produtos fumigenos.

Par&grafo Unico. Nos gabinetes individuais de trabalho das reparticdes publicas federais sera permitido, a
juizo do titular, uso de produtos fumigenos.

Art. 5° Nas aeronaves e veicul os col etivos, somente sera permitido fumar quando transcorrida, em cada



trecho, uma hora de viagem e desde que haja nos referidos meios de transporte érea que atenda a
especificacdo do inciso 1V do art. 2° deste Decreto. (Redacéo dada pelo(a) Decreto 3.157/1999 )

Redacao(6es) Anterior(es)

Art. 6° A inobservancia do disposto neste Decreto sujeita o usuério de produtos fumigenos a adverténcia
e, em caso de recalcitrancia, suaretirada do recinto por responsavel pelo mesmo, sem prejuizo das
sancOes previstas nalegislacéo local.

CAPITULOII

Da Propaganda e Embalagem dos Produtos de Tabaco

Art. 7° A propaganda comercial dos produtos de tabaco somente sera permitida nas emissoras de rédio e
televisdo no horario compreendido entre as vinte e uma e as seis horas.

§ 1° A propaganda comercial dos produtos referidos neste artigo devera gjustar-se aos seguintes
principios:

a) ndo sugerir o consumo exagerado ou irresponsavel, nem ainducdo ao bem-estar ou salde, ou fazer
associacao a celebracdes civicas ou religiosas,

b) ndo induzir as pessoas ao consumo, atribuindo aos produtos propriedades calmantes ou estimulantes,
gue reduzam afadiga ou a tensdo, ou qualquer efeito similar;

) ndo associar idéias ou imagens de maior éxito na sexualidade das pessoas, insinuando o aumento de
virilidade ou feminilidade de pessoas fumantes;

d) ndo associar o uso do produto a pratica de esportes olimpicos, nem sugerir ou induzir seu consumo em
locais ou situagdes perigosas ou ilegais;

€) ndo empregar imperativos que induzam diretamente ap consumo;

f) ndo incluir, naradiodifusdo de sons ou de sons e imagens, a participacdo de criangas ou adolescentes,
nem aelesdirigir-se.

§ 2° A propaganda contera, nos meios de comunicagdo e em funcdo de suas caracteristicas, adverténcia
escrita e/ou falada sobre os maleficios do fumo, através das seguintes frases, usadas seqiiencialmente, de
forma simulténea ou rotativa, nesta Ultima hipotese devendo variar no maximo a cada cinco meses, todas
precedidas da afirmacéo "O Ministério da Salide Adverte":

a) fumar pode causar doencas do coragéo e derrame cerebral;

b) fumar pode causar cancer de pulm&o, bronguite cronica e enfisema pulmonar;

c¢) fumar durante a gravidez pode prejudicar o bebé;

d) quem fuma adoece mais de Ul cera do estbmago;

€) evite fumar na presenca de criangas;

f) fumar provoca diversos males a sua satide.

8 3° As embal agens, exceto se destinadas a exportacéo, os posteres, painéis ou cartazes, jornais e revistas

gue fagam difusdo ou propaganda dos produtos referidos neste artigo conterdo a adverténcia mencionada
no paragrafo anterior.



8 4° Nas embal agens, as clausulas de adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo serdo sequiencialmente
usadas, de forma simulténea ou rotativa, nesta Ultima hipotese devendo variar no maximo a cada cinco
meses, inseridas, de formalegivel e ostensivamente destacada, em uma das laterais dos magos, carteiras
ou pacotes que sejam habitualmente comercializados diretamente ao consumidor.

8 5° Nos posteres, painéis, cartazes, jornais e revistas, as clausulas de adverténciaa que se refere 0 § 2°
deste artigo serdo sequiencial mente usadas, de forma simultanea ou rotativa, nesta Ultima hipotese
variando no maximo a cada cinco meses, devendo ser escritas de formalegivel e ostensiva.

CAPITULO I
Da Propaganda e Rotulagem de Bebidas

Art. 8° A propaganda comercial de bebidas potaveis com teor alcodlico superior atreze graus " Gay
Lussac" somente sera permitida nas emissoras de rédio e televisdo entre as vinte e umae as seis horas.

§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao esporte olimpico ou de
competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a condugéo de veiculos e aimagens ou idéias
de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

8 2° As chamadas e caracterizagdes de patrocinio de produtos indicados no "caput” deste artigo, em
estédios, veiculos de competicdo e locais similares, bem como em eventos alheios a programacéo normal
ou rotineira das emissoras de radio e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horério, desde que
identificadas apenas com a marca ou "slogan" do produto, sem recomendacdo do seu consumo.

Art. 9° Os rétul os das embal agens de bebidas alcodlicas de que trata o0 artigo anterior deverdo conter, de
formalegivel e ostensiva, além dos dizeres obrigatérios previstos pelas Leis n°s. 7.678, de 8 de novembro

de 1988, € 8.918, de 14 de julho de 1994 e seus regulamentos, a expressdo: "Evite o Consumo Excessivo
de Alcool".

CAPITULO IV
Da Propaganda de Medicamentos e Terapias

Art. 10. A propaganda de medicamentos e terapias de qualquer tipo ou espécie podera ser feitaem
publicacdes especializadas dirigidas direta e especificamente a profissionais e instituicdes de salide.

Art. 11. A propaganda dos medicamentos, drogas ou de qualquer outro produto submetido ao regime da
Lei n° 6.360, de 23 de setembro de 1976, cuja venda dependa de prescricéo por médico ou
cirurgido-dentista, somente poderd ser feitajunto a esses profissionais, através de publicacdes especificas.
Art. 12. Os medicamentos anddinos e de venda livre, assim classificados pelo 6rgéo competente do
Ministério da Salde, poderdo ser anunciados nos 6rgaos de comunicacdo social, desde que autorizados
por aquele Ministério, observadas as seguintes condicoes:

| - registro do produto, quando este for obrigatério, no 6rgdo de vigilancia sanitéria competente;

Il - que o texto, figura, imagem, ou projecdes ndo ensejem interpretacéo falsa, erro ou confusdo quanto a
composi¢do do produto, suas finalidades, modo de usar ou procedéncia, ou apregoem propriedades
terapéuticas ndo comprovadas por ocasido do registro a que se refere o item anterior;

I11 - que sejam declaradas obrigatoriamente as contra-indicacdes, indicagdes, cuidados e adverténcias
sobre o uso do produto;

IV - enquadre-se nas demai s exigéncias genéricas que venham a ser fixadas pelo Ministério da Salde;

V - contenha as adverténcias quanto ao seu abuso, conforme indicado pela autoridade classificatoria.



§ 1° A dispensa da exigéncia de autorizagdo prévia nos termos deste artigo ndo exclui afiscalizagdo por
parte do 6rgéo de vigilancia sanitaria competente do Ministério da Salde, dos Estados e do Distrito
Federal.

8§ 2° No caso de infrag&o, constatada a inobservancia do disposto nositens|, Il elll deste artigo,
independentemente da penalidade aplicavel, a empresa ficara sujeita ao regime de prévia autorizacao
previsto no artigo 58 da Lel n°. 6.360, de 23 de setembro de 1976, em relagdo aos textos de futuras
propagandas.

§ 3° O disposto neste artigo aplica-se a todos os meios de divulgagdo, comunicagéo, ou publicidade, tais
como, cartazes, anlincios luminosos ou ndo, placas, referéncias em programagdes radiofénicas, filmes de
televisdo ou cinema e outras modalidades.

Art. 13. A propaganda dos medicamentos referidos neste Capitulo ndo podera conter afirmagdes que ndo
segjam passiveis de comprovacao cientifica, nem podera utilizar depoimentos de profissionais que néo
sejam legalmente qualificados parafazé-lo.

Art. 14. Os produtos fitoterapicos da flora medicina brasileira que se enquadram no disposto no artigo 12
deverdo apresentar comprovagao cientifica dos seus efeitos terapéuticos no prazo de cinco anos da
publicacdo daLel n° 9.294, de 1996, sem 0 que sua propaganda sera automati camente vedada.

Art. 15. Toda a propaganda de medicamentos contera, obrigatoriamente, adverténciaindicando que, a
persistirem os sintomas, o0 médico devera ser consultado.

Art. 16. Na propaganda ao publico dos produtos dietéticos, é proibida ainclusdo ou mengdo de indicagtes
ou expressdes, mesmo subjetivas, de qualquer acdo terapéutica ou tratamento de disturbios metabdlicos,
sujeitando-se os infratores as penalidades cabiveis.

CAPITULOV
Da Propaganda Comercial dos Defensivos Agricolas

Art. 17. A propaganda de defensivos agricolas que contenham produtos de efeito toxico, mediato ou
imediato, para o ser humano, deverarestringir-se a programas de radio ou TV e publicacfes dirigidas aos
agricultores e pecuaristas, contendo completa explicagdo sobre a sua aplicagdo, precaucao no emprego,
consumo ou utiliza¢&o, segundo o que dispuser 0 6rgédo competente do Ministério da Agricultura e do
Abastecimento, sem prejuizo das normas estabel ecidas pelo Ministério da Salide ou outro 6rgéo do
Sistema Unico de Satide.

Art. 18. A citagcdo de danos eventuais a salide e ao meio ambiente sera feita com dizeres, sons e imagens
na mesma propor¢ao e tamanho do produto anunciado.

Art. 19. A propaganda comercial de agrotoxicos e afins, comercializaveis mediante prescricdo de receita,
devera mencionar expressa referéncia a esta exigéncia.

Art. 20. A propaganda comercia de agrotoxicos, componentes e afins, em qualquer meio de
comunicagdo, conterd, obrigatoriamente, clara adverténcia sobre os riscos do produto a salide dos homens,
animais e ao meio ambiente, e observara o seguinte:

| - estimulara os compradores e usuérios aler atentamente o rétulo e, se for o caso, o folheto, ou a pedir
gue alguém os leia para eles, se ndo souberem ler;

[l - ndo conter&:

a) representacdo visual de préticas potencia mente perigosas, tais como a manipulacéo ou aplicacdo sem
equipamento protetor, o uso em proximidade de alimentos ou presenca de criancas;



b) afirmagdes ou imagens que possam induzir o usuério a erro quanto a natureza, COMPOSi o, seguranca
e eficécia do produto, e sua adequagdo ao uso;

¢) comparagdes fal sas ou equivocas com outros produtos;
d) indicacbes que contradigam as informagdes obrigatorias do rotul o;

€) declaracdes de propriedades relativas ainocuidade, tais como "seguro”, "ndo venenoso", "ndo toxico",
com ou sem uma frase complementar, como: "quando utilizado segundo as instrucoes’;

f) afirmacdes de que o produto € recomendado por qualquer 6rgdo do Governo.

I11 - conter& clara orientacdo para que o usuério consulte profissional habilitado e siga corretamente as
instrucdes recebidas;

|V - destacara aimportancia do manejo integrado de pragas;

V - restringir-se-4, na paisagem de fundo, aimagens de culturas ou ambientes para os quais se destine 0
produto.

Par&grafo unico. O oferecimento de brindes devera atender, no que couber, as disposi¢cdes do presente
artigo, ficando vedada a oferta de quantidades extras do produto atitulo de promogdo comercial.

Art. 21. A propaganda devera sempre, em qualquer meio de comunicacdo, chamar a atencdo para o
destino correto das embal agens vazias e dos restos ou sobras dos produtos.

CAPITULO VI

Das Infragdes e Penalidade

Art. 22. Asinfragdes cometidas na veiculacdo da publicidade dos produtos a que se refere a Lei n°. 9.294,
de 1996, sujeitardo os infratores, sem prejuizo de outras penalidades previstas nalegislacéo em vigor,
especialmente no Codigo de Defesa do Consumidor, as seguintes sangdes.

| - adverténcia;

Il - suspensdo, no veiculo de divulgacéo da publicidade, de qualquer outra propaganda do produto, pelo
mesmo anunciante, por prazo de até trinta dias;

I11 - obrigatoriedade de veiculagdo de retificagcdo ou esclarecimento para compensar propaganda
distorcida ou de méa-fé;

IV - apreensdo do produto;

V - multade R$ 1.410,00 (um mil, quatrocentos e dez reais) a R$ 7.250,00 (sete mil, duzentos e cinqlienta
reais), cobrada em dobro, em triplo e assim sucessivamente, na reincidéncia.

§ 1° As sangOes previstas neste artigo poder&o ser aplicadas gradativamente e, na reincidéncia,
cumulativamente, de acordo com as especificidades do infrator.

§ 2° Em qualquer caso, a pega publicitéria fica definitivamente vetada, enquanto persistirem os motivos
dainfragéo.

§ 3° Consideram-se infratores, para efeitos deste artigo, os responsaveis pelo produto, pela peca
publicitaria e pelo veiculo de comunicacdo utilizado, na medida de sua responsabilidade.

Art. 23. Asinfragdes e as penalidades previstas no artigo anterior serdo fiscalizadas e aplicadas de acordo



com o disposto no Decreto n°. 861, de 9 de julho de 1993.
CAPITULOVII
Das Disposi¢oes Finais

Art. 24. E vedada a utilizac30 de trajes esportivos, relativamente a esportes ol impicos, para veicular a
propaganda dos produtos de que trataa Lei n°. 9.294, de 1996.

Art. 25. Os produtores e comerciantes de bebidas alcodlicas de que trata o artigo 8°, terdo o prazo de 120
dias, contados da publicagéo deste Decreto, para dar cumprimento ao disposto no artigo 9°.

Art. 26. O artigo 10 do Decreto n°. 70.951, de 9 de agosto de 1972, que dispde sobre a distribuic¢éo
gratuita de prémios, mediante sorteio, vale-brinde ou concurso, atitulo de propaganda, e estabelece
normas de protecdo a poupanca popular, passa a vigorar acrescido do seguinte paragrafo unico:
"Art. 10. e

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeito deste Decreto, as bebidas potéveis com

teor alcodlico superior atreze graus "Gay Lussac".

Art. 27. O disposto neste Decreto ndo exclui a competéncia suplementar dos Estados e Municipios em
relacdo aLei n°. 9.294, de 1996.

Art. 28. Os Ministérios das areas competentes poderdo expedir atos complementares relativos a matéria
disciplinada neste Decreto.

Art. 29. Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacéo.

Art. 30. Revogam-se os artigos 117 a 119 do Decreto n. 79.094, de 5 dejaneiro de 1977, e os artigos 42 a
44 do Decreto n. 98.816, de 11 de janeiro de 1990.

FERNANDO HENRIQUE CARDOSO
Presidente da Republica.

Nelson A. Jobim.

Arlindo Porto.

Adib Jatene.

Sergio Motta.



